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La asignatura de Teoria Microecondmica Il, forma parte del area de especializacion, es de
naturaleza Tedrico-Practico y de caracter obligatorio, que permitird al estudiante adquirir las
herramientas para el andlisis microecondmico. El propdsito del curso es lograr el conocimiento y
comprension del estudio de las estructuras de mercado de bienes y servicios. Los temas esenciales
son: Competencia perfecta en una economia cerrada y abierta con y sin intervencion estatal;
competencia imperfecta; Monopolio en economias cerradas y abiertas, monopolio multiproducto
y multiplanta, discriminacién de precios, monopsonio; Duopolio (Cournot, Bertrand, Stackelberg,
etc), Oligopolio (demanda quebrada, cartel y otros modelos), competencia monopolistica y
oligopdlica; Teoria del equilibrio general competitivo: intercambio en el consumo, la produccién y
mixto; el éptimo de Pareto en competencia perfecta y aplicaciones a la teoria del comercio

internacional. Teoria del bienestar: teoremas, Teorema de la imposibilidad de Arrow.

Construcciones de la utilidad social. Principios éticos.

Los contenidos se desarrollan en cuatro unidades de aprendizaje:
Unidad 1. Competencia Perfecta y Monopolio.
Unidad 2. Competencia Monopolistica.
Unidad 3. Estructuras de Mercados Oligopdlicos.

Unidad 4. Equilibrio General y Economia del Bienestar.

COMPETENCIAS DEL PERFIL DE EGRESO

3.1 Competencias Generales



CG1. Comunicacion.

Transmite informacién que elabora para difundir conocimientos del campo profesional de
economia, a través de la comunicacion oral y escrita, de manera clara y correcta; ejerciendo el
derecho de libertad de pensamiento con responsabilidad.

CG2. Trabaja en equipo.

Trabaja en equipo para el logro de los objetivos planificados, de manera colaborativa; respetando
las ideas de los demas y asumiendo los acuerdos y compromisos.

CG3. Pensamiento critico y ético.

Evalua la realidad que lo rodea, analizando los principios, hechos, actitudes y valores, de manera
critica y propositiva para definir su propia posicion.

CG4. Internalizacién, innovacion y emprendimiento.

Disefia un modelo de negocio de un producto y/o servicio bajo los principios de internalizacidn,
innovacion y creatividad, contribuyendo con soluciones a los problemas de su entorno. (NO SE

APLICA)

3.2 Competencias Especificas

CE1l. Comprende y explica la eleccion del nivel éptimo de produccidén y las condiciones de
maximizacién del beneficio en el modelo de mercado de competencia perfecta, tanto en el corto
plazo como en el largo plazo. Analiza y evaltda el comportamiento del monopolio y el poder de
monopolio y entiende el equilibrio del monopolio de corto plazo y de largo plazo.

CE2. Comprende el funcionamiento del modelo de competencia monopolistica, la maximizacion
de beneficios y la formacion de precios, el equilibrio a corto y largo plazo y el rol de la publicidad
en esta estructura de mercado; adquiere habilidades para reconocer e interpretar la racionalidad
del comportamiento del mercado de competencia monopolistica.

CE3. Identifica los fundamentos de los diversos modelos oligopdlicos, entiende el
comportamiento del mercado oligopdlico, la determinacién del nivel dptimo de produccién y el
precio en los distintos modelos de oligopolio y conoce la aplicabilidad de los modelos oligopdlicos;
explica los equilibrios en términos de precios, cantidades, cuotas de mercado y beneficios
obtenidos por las empresas en los distintos modelos de oligopolio, desarrollando su capacidad de
analisis con respecto al impacto en la economia de la actividad de las empresas oligopdlicas.

CE4. Entiende con claridad los conceptos relacionados con el equilibrio general competitivo,
explica la caja de Edgeworth, las curvas de contrato, el 6ptimo de Pareto; comprende el equilibrio
general y la eficiencia econdmica, teniendo en cuenta las interacciones de los mercados, la
determinacién de los precios y de las cantidades simultdneamente, las condiciones necesarias
para que la economia sea eficiente. Analiza la eficiencia en el intercambio y en la produccién.
Explica la economia del bienestar y las funciones del bienestar social.



IV.  CAPACIDADES

C1. Analiza los fundamentos principales de los mercados en competencia perfecta y comprender
los efectos que en ellos generan instrumentos de politica econdmica. Analizar las caracteristicas
principales del funcionamiento de un monopolio y el efecto que las mismas generan a nivel de la
eficiencia y el bienestar de la sociedad. Evalua el funcionamiento del mercado competitivo y del
mercado monopdlico de bienes en cuanto a su eficiencia.

C2. Conoce las herramientas tedricas que explican el comportamiento de las empresas en
mercados de competencia monopolistica.

C3. Analiza las caracteristicas principales de los distintos modelos de interaccion de las empresas
en un entorno de competencia oligopdlica, en términos de los precios, cantidades, ganancias de
las empresas y estabilidad.

C4. Comprende el equilibrio general y la economia de bienestar, analiza el equilibrio general del
intercambio y el equilibrio general de la produccion, la asignacion eficiente en el sentido de

Pareto. Resuelve casos practicos relacionados con el equilibrio general competitivo.

V. ORGANIZACION DE LAS UNIDADES DE APRENDIZAJE

Unidad 1: Competencia perfecta y monopolio.

Inicio: 01 de abril del 2025 Término: 09 de mayo del 2025

LOGRO DE APRENDIZAIJE

Capacidad: Analiza los fundamentos principales de los mercados en competencia perfecta y comprende los
efectos que en ellos generan instrumentos de politica econémica. Analizar las caracteristicas
principales del funcionamiento de un monopolio y el efecto que las mismas generan a nivel de
la eficiencia y el bienestar de la sociedad. Evalua el funcionamiento del mercado competitivo y
del mercado monopdlico de bienes en cuanto a su eficiencia.

Producto de aprendizaje:

-Modelo de mercado de competencia perfecta y modelo de monopolio.

-Determinacion del nivel optimo de produccion y los beneficios de la empresa competitiva y la empresa
monopolica a corto y a largo plazo.

No. Sesiéon Inst -~ Iuacis
Horas Temario/Actividad Indicador de logro nstrumento de evafuacion
Lectivas
Modelo de competencia
e Define conceptos fundamentales del
perfecta. '
modelo de competencia perfecta.
- Supuestos del modelo P .
) P dicién d e, Yol Evaltia las hipotesis de competencia
SESION 1 con .1.(:10'11 € maximizacion. perfecta y contrasta con la realidad.
5 horas - Equilibrio a corto plazo:
Empresa e industria. ® Resuelve casos practicos
- La curva de oferta a corto relacionad(.)s al  modelo de
plazo de la empresa competencia perfecta.
competitiva. e Analiza las decisiones de produccion




- Equilibrio a largo plazo:
Empresa e industria.
- Curva de oferta a largo plazo

de la industria.

en un mercado competitivo.

Aplicacion del modelo
competitivo. ® Analiza el excedente del
consumidor.
SESION 2 - Bienestar del consumidor y | @ Analiza el excedente del
5 horas del productor. productor.
- La eficiencia de un mercado | e Explica la eficiencia de un
competitivo. mercado competitivo.
° Define los conceptos
fundamentales del modelo de
monopolio y comprende la forma en
Modelo de Monopolio. que opera un monopolista en el
mercado.
- Causas que originan el
monopolio. e Analiza el equilibrio en el corto y
- El poder de monopolio — | largoplazo.
) Indl?? d.e Lerner e Evaltia las diferentes estrategias
SESION 3y 4 - Equlllbr¥0 a corto plazo. que emplean los monopolistas para
10 horas - Equilibrio a largo plazo. mantener su poder en el mercado.
- Monopolio lucrativo,
monopolio social. ® Demuestra el equilibrio del
- Monopolio multiplanta. monopolio desarrollando un ejercicio
- Monopolio bilateral y su representacion grafica de un
- Monopsonio. mercado monopélico.
e Evalua los efectos del monopolio
sobre el bienestar.
Monopolio natural. e Define el monopolio natural y
. determina las condiciones suficientes
- Caracterl§tlcas de un y necesarias para la existencia de un
SESION 5 monopolio natural. monopolio natural.
5 horas - Monopolio natural y la
regulacion econémica. e Identifica los efectos en los
consumidores de la regulacion al
monopolio natural.
Monopolio discriminador de ‘ ‘
precios ® Reconoce las diferentes estrategias
) que aplica el monopolista para
- Discriminacién de precios de obtener el mayor excedente del
. consumidor.
) primer grado.
858}11326 - Discriminacion de precios de e Explica la discriminacion de

segundo grado.

- Discriminacién de precios de
tercer grado.

- Casos especiales de
discriminacion de precios

precios de primer grado o perfecta, la
discriminacion  de  precios de
segundo grado o por bloques, la
discriminacion de precios de tercer
grado.

= Examen escrito

= Laboratorio

= Trabajos encargados en
clase

Evaluacion de la Primera Unidad




Unidad 2: Competencia Monopolistica.

Inicio: 12 de mayo del 2025 Término: 23 de mayo del 2025

LOGRO DE APRENDIZAJE
Capacidad: Conoce las herramientas tedricas que explican el comportamiento de las empresas en mercados
de competencia monopolistica.

Producto de aprendizaje:

-Modelo de mercado de competencia monopolistica.

-Representacion de la maximizacién de beneficios en el corto y largo plazo del modelo de competencia
monopolistica.

-Modelo de competencia monopolistica y la eficiencia econémica.

No. Sesion I d luacié
Horas Temario/Actividad Indicador de logro ECLERG O GEITEE
Lectivas
Competencia monopolistica. e Explica los  p r1nc1pa1§s
supuestos de la competencia
SESION7 | - Fundamentos de competencia | monopolistica, el equilibrio a
S horas monopolistica. corto y largo plazo, el rol de la
publicidad en esta estructura de E .
do * Examen escrito
- Equilibrio a corto y largo plazo. mereado.
= Laboratorio
Competencia monopolistica.
® Analiza el rol de la publicidad
SESION 8 - Modelos de Edward Chamberlin. en competencia monopo]is‘[ica' .
5 horas - Laeficiencia economica. = Trabajos encargados en
- La publicidad. clase
Evaluacion de la Segunda Unidad

Unidad 3: Estructuras de Mercados Oligopélicos.

Inicio: 26 de mayo del 2025 Término: 20 de junio del 2025

LOGRO DE APRENDIZAIJE

Capacidad: Analiza las caracteristicas principales de los distintos modelos de interaccion de las empresas
en un entorno de competencia oligopolica, en términos de los precios, cantidades, ganancias de
las empresas y estabilidad.

Producto de aprendizaje:

-Modelos de oligopolio.

-Modelo de oligopolio cooperativo o colusivo.

-Modelos de oligopolio no cooperativo: Cournot, Stackelberg, Bertrand, Liderazgo en precios, Curva de
demanda quebrada.

-Modelo de oligopolio y los juegos estratégicos.

No. Sesion

Horas Lectivas Temario/Actividad Indicador de logro Wi i G Gorlll e




Comportamiento estratégico y

oligopolio.
- Fundamentos de los
mercados ’01.1gop Olicos. e Comprende los diversos * Examen escrito
Modelos clasicos de S
; modelos oligopdlicos.
duopolio.

e Explica los equilibrios en aboratorio

- Modelos de oligopolios no | ¢rminos de precios, cantidades,
cooperativos: cuotas de mercado y beneficios | . Trabajos encargados en

obtenidos por las empresas en los | ¢[age

. La competencia basada en | distintos modelos de oligopolio.

la cantidad producida:

SESION 9, 10y 11 Cournot, Stackelberg e Disefla graficos que le facilitan
15 horas . La Competencia basada en comprender la teoria y las
los precios: ecuaciones que representan el
Bertrand - Edgeworth,. equilibrio en el modelo de
oligopolio.

Liderazgo en precios o
modelo de empresa

. e Resuelve casos practicos
dominante.

relacionados con los diversos
] i modelos oligopolicos y
- Modelos de oligopolios | goluciones a los modelos de

cooperativos: oligopolio.

. Colusion o cartel oligopolico.

. Modelo de curva de demanda
quebrada de Sweezy.

Teoria de juegos y las

decisiones estratégicas. ® Aplica la teoria de juegos en
. - Estrategias dominantes. las decisiones estratégicas de
SESION 12 S
5 horas - Elequilibrio de Nash. las empresas en el mercado
- Laestrategia de oligopélico.

negociacion, el dilema
del prisionero.

Evaluacion de la Tercera Unidad

Unidad 4: Equilibrio General y Economia del Bienestar

Inicio: 23 de junio del 2025 Término: 21 de julio del 2025

LOGRO DE APRENDIZAJE

Capacidad: Comprende el equilibrio general y la economia de bienestar, analiza el equilibrio general del
intercambio y el equilibrio general de la produccion, la asignacion eficiente en el sentido de
Pareto.
Resuelve casos practicos relacionados con el equilibrio general competitivo.

Producto de aprendizaje:

-Modelo de equilibrio general competitivo.

-Modelo de equilibrio general de intercambio y equilibrio general de la produccién y la eficiencia de Pareto.
-Modelo de economia del bienestar.

-Monografia para describir y analizar la organizacion de los mercados que existen en la realidad.

No. Sesion

q . .. q Instrumen luacion
Horas Lectivas Temario/Actividad Indicador de logro strumento de evaluacié




SESION 13y 14

Equilibrio general
competitivo.

- Analisis del  equilibrio

general.
- Lacaja de Edgeworth.
- La  eficiencia  en

intercambio. Equilibrio
general del intercambio.

Ventajas del comercio.

- La equidad y la eficiencia.

e Comprende el equilibrio
general, la eficiencia en el
intercambio la eficiencia en la
produccién vy la eficiencia
econdmica de los mercados
competitivos.

e Explica la caja de Edgeworth,
las curvas de contrato, el

10 h o epe
oras La fr.o.ntera de posibilidades 6ptimo de Pareto.
de utilidad.
- La eﬁf’lencm en e Revisa e interpreta trabajos
produccion. Equilibrio - epes
. empiricos sobre el equilibrio
general de la produccion. La | del int bi |
frontera de posibilidades de ge”‘?l_ra‘ e mn ercalm 1oy f
produccion. equi |br|f)’ general de Ia
- La curva de contrato. produccion.
Optimo de Pareto.
Economia del bienestar. , ,
e Evalia la economia de
SESION 15 -Curva de las posibilidades de bienestar, la eficiencia
5 horas | gran utilidad. econdémica y su impacto en el
-La funcion de bienestar social. bienestar social.
e Explica con claridad los
conceptos relacionados con
fallas de mercado.
Fallas de mercado e Conoce los efectos que
) generan las fallas de mercado
- Externalidades. , L
. en la economia y su relacion
SESION 16 Id I , .
5 horas - Asimetrias de informacion. con el desarrolio economico.

- Bienes publicos.

e Evalla el impacto de las
externalidades, asimetrias de
informaciéon y el suministro
de los bienes publicos en la
asignacion eficiente de los
recursos.

= Examen escrito

= Laboratorio

= Trabajos encargados en
clase

Evaluacion de la Cuarta Unidad




VI

METODOLOGIA

La Universidad Nacional del Callao, Licenciada por la SUNEDU tiene como fin supremo
la formacidén integral del estudiante, quien es el eje central del proceso educativo de
formacidn profesional; es asi como el Modelo Educativo de la UNACimplementa las
teorias educativas constructivista y conectivista, y las articula con los componentes
transversales del proceso de ensefianza — aprendizaje, orientando las competencias
genéricas y especificas. Este modelo tiene como propédsito fundamental la formacién
holistica de los estudiantes y concibe el proceso educativo en la accion y para la
accién. Ademas, promueve el aprendizaje significativo en el marco de la construccion o
reconstruccidn cooperativa del conocimiento y toma en cuenta los saberes previos de
los participantes con la finalidad que los estudiantes fortalezcan sus conocimientos y
formas de aprendizaje y prosperen en la era digital, en un entorno cambiante de
permanente innovacidn, acorde con las nuevas herramientas y tecnologias de
informacién y comunicacion.

La Facultad Ciencias Econémicas de la UNAC emplea la plataforma de la UNAC, que es
el Sistema de Gestion Académico (SGA-UNAC) basado en Moodle, en donde los
estudiantes, tendran a su disposicidn informacién detallada de la asignatura: el silabo,
recursos digitales, guia de entregables calificados, y los contenidos de la clase
estructurados para cada sesién educativa. EI SGA serd complementado con las
diferentes soluciones que brinda Google Suite for Education y otras herramientas
tecnoldgicas multiplataforma.

6.1 Herramientas metodolodgicas

Coherente con el Modelo Educativo UNAC (2024), las herramientas metodoldgicas que se emplean
para el desarrollo de las sesiones tedricas y practicas son:

¢ Aprendizaje Basado en Problemas - ABP: El aprendizaje basado en problemas consiste en abordar
un problema vy proponer una solucién.Se parte, por tanto, del planteamiento de un
problema especifico y son los propios estudiantes quienes deben determinar lo requerido para su
solucidn, emprender la busqueda de la informacién para, resolverlo, en consecuencia, este método
se centra en el estudiante quien activa la capacidad de andlisis y la comprensidn real de lo que se
investiga, descubre y aplica.

e Aula invertida: el docente ejerce la funcién de orientador o guia de las actividades o trabajos
asignados. En la sesion de clases, los estudiantes desarrollan lo asignado, interactuando en equipo
mediante debates participativos, en trabajo colaborativo para analizar ideas o coordinar la
elaboracion de trabajos en equipo. Fuera de clase, analizan el material de consulta que el docente
ha compartido y estd disponible en el Aula Virtual de la asignatura. Asi, los estudiantes investigan y
preparan sus trabajos que llevan a la sesion de clase

e Foro: se realizaran debates a partir de un reactivo sobre el tema de la sesion de aprendizaje.



¢ Clases dinamicas e interactivas: el docente genera permanentemente expectativa por el tema a
través de actividades que permiten vincular los saberes previos con el nuevo conocimiento,
promoviendo la interaccién mediante el didlogo y debate sobre los contenidos.

¢ Talleres de aplicacién: el docente genera situaciones de aprendizaje para la transferencia de los
aprendizajes a contextos reales o cercanos a los participantes que seran retroalimentados en clase.

e Tutorias: Para facilitar la demostracidn, presentacion y correccion de los avances del informe final

de investigacion.

INVESTIGACION FORMATIVA

Los estudiantes elaboran una monografia para describir y analizar la organizacién de los mercados
gue existen en la realidad, en contraste con los modelos de mercado tedricos como competencia
perfecta y monopolio. La exposicién se realizard de manera grupal de dicho trabajo, la cual
permitira al estudiante conocer la eficiencia de los mercados en la asignacion de los recursos. (Si

corresponde a la asignatura).

RESPONSABILIDAD SOCIAL

La Universidad Nacional del Callao, dentro del ambito educativo, hace frente a su funcidn social
respondiendo a las necesidades de transformacion de la sociedad a nivel regional y nacional
mediante el ejercicio de la docencia, la investigacion y la extension. En esa linea, la
responsabilidad social académica de la asignatura consiste en .......... (No corresponde a la

asignatura).
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VIIL

MEDIOS Y MATERIALES (RECURSOS)

Se sugiere:
MEDIOS INFORMATICOS MATERIALES DIGITALES
a) Computadora b) Diapositivas de clase
¢) Internet d) Texto digital
e) Correo Electronico ) Videos
g) Plataforma virtual h) Tutoriales
i) Software educativo j) Enlace Web
k) Pizarra digital 1) Articulos cientificos

VIII.

SISTEMA DE EVALUACION DE LA ASIGNATURA

Evaluacion diagnéstica: Se realiza al comienzo del proceso educativo con el propdsito de
identificar los aprendizajes previos de los estudiantes. Esta evaluacion tiene como objetivo
orientar y ajustar el proceso de ensefianza aprendizaje, permitiendo atender mejor las
necesidades de los estudiantes. La evaluacion diagndstica no se incluye en el calculo del promedio

final de la asignatura.

Evaluacion formativa: La evaluacidon de proceso o formativa, tiene por finalidad determinar el
nivel de desarrollo de las competencias en los estudiantes y se evallan por medio de actividades
gue evidencian los aprendizajes alcanzados a través de:

a) Evidencias de Conocimiento

b) Evidencias de Desempefio

c) Evidencias de Producto:

Este proceso, da lugar a calificativos que se obtienen durante el desarrollo de la unidad didactica,
considerando un ponderado opcional segun sea la naturaleza del componente curricular, al cual

se denomina calificativo parcial.

Evaluacion sumativa: Determina avances y logros de los resultados de aprendizaje alcanzados en
los niveles de competencia propuestos. El promedio final (PF) del logro de aprendizaje de la
competencia prevista en el componente curricular, se obtiene con el promedio de notas parciales.

El peso de la nota de cada unidad no debe exceder el 30%.
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CRITERIOS DE EVALUACION:

La ponderacién de la calificacién (de acuerdo a lo establecido en el sistema de evaluacion de la
asignatura) serd la siguiente:

Capacidad Producto de aprendizaje Evaluacion Siglas | Ponderacion
-Modelo de mercado de competencia Analiza el modelo de mercado
perfecta y modelo de monopolio. de competencia perfecta.
-Determinacion del nivel optimo de Representa  matematica y
C1 produccion y los beneficios de la empresa graficamente el equilibrio de la
competitiva y la empresa monopolica a corto empresa competitiva en el corto P1 30%
y a largo plazo. y largo plazo.
Identifica y describe el modelo
de monopolio.
Representa ~ matematica y
graficamente el equilibrio del
monopolio en el corto y largo
plazo.
-Modelo de mercado de competencia Identifica el modelo de mercado
monopolistica. de competencia monopolistica.
-Representacion de la maximizacion de Determina y  analiza el
C2 beneficios en el corto y largo plazo del equilibrio de la empresa que o
modelo de competencia monopolistica. opera en un mercado de P2 20%
competencia monopolistica en
-Modelo de competencia monopolistica el corto y largo plazo.
y la eficiencia economica.
Conoce el rol de la publicidad
en el mercado de competencia
monopolistica.
-Modelos de oligopolio. Identifica los diversos modelos
de oligopolio.
-Modelo de oligopolio cooperativo o
colusivo. Determina el nivel 6ptimo de
produccion y el precio en los
C3 -Modelos de oligopolio no cooperativo: distintos modelos de oligopolio
Cournot, Stackelberg, Bertrand, Liderazgo y conoce la aplicabilidad de los
en precios, Curva de demanda quebrada. modelos oligopolicos. 20%
P3
-Modelo de oligopolio y los juegos | Explica el equilibrio en
estratégicos. términos de precios, cuotas de
mercado y beneficios de las
empresas en los distintos
modelos de oligopolio.
Identifica el comportamiento
estratégico de las empresas en
un mercado oligopdlico.
-Modelo de equilibrio general competitivo. Entiende el equilibrio general
competitivo y la eficiencia
-Modelo de  equilibrio  general de economica.
intercambio y equilibrio general de la ) . .
produccion y la eficiencia de Pareto. Determina  las asignaciones
C4 eficientes utilizando el P4
-Modelo de economia del bienestar. diagrama ~de la Caja de 30%
Edgeworth.

-Investigacion Formativa: Monografia para
describir y analizar la organizacion de los
mercados que existen en la realidad.

Analiza la eficiencia de Pareto

en el intercambio y en la
produccion.
Explica la economia del
bienestar.
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Exposicion del Trabajo
Monografico.

TOTAL 100%

FORMULA PARA LA OBTENCION DE LA NOTA FINAL:

NF= (P1*0.30) + (P2*0.20) + (P3*0.20) + (P4*0.30)

REQUISITOS PARA APROBAR LA ASIGNATURA

De acuerdo a los reglamentos de estudios de la Universidad Nacional del Callao, se tendra a consideracion
lo siguiente:

e Participacién activa en todas las tareas de aprendizaje.

¢ Asistencia minima del 70%.

¢ La escala de calificacidn es de 0 a 20.

¢ El estudiante aprueba si su nota promocional es mayor o igual a 11.

La evaluacién del aprendizaje es presencial, considerando las capacidades y los productos de aprendizaje
evaluados descritos para cada unidad. Se evalla antes, durante y al finalizar el proceso de ensefianza-

aprendizaje, considerando la aplicacion de los instrumentos de evaluacidn pertinentes.

IX. FUENTES DE INFORMACION
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X. NORMAS DEL CURSO

Normas de convivencia:
1. Compromiso

2. Respeto

3. Disciplina

4. Etica.

Bellavista, marzo del 2025.
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